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Remissvar: Kulturutredningen (SOU 2009:16)

Sammanfattning

Piratpartiet jobbar for fri, icke-kommersiell inhdmtning, nyttjande, forddlande och spridning av kultur
ska uppmuntras. Vi menar att detta gynnar samhéllet genom att uppmuntra till skapande, utveckling
och spridning av kultur. For att uppna detta mal krdvs en balans mellan dels samhallets krav pa
tillginglighet och spridning, och dels samhéllets 6nskan om att det ska finnas incitament for

nyskapande och vidareutveckling av kultur.

Ett samhalle dar kultur och kunskap &r fri och tkomlig for alla pa lika villkor gynnar hela samhéllet. Vi
hivdar att ett utbrett och systematiskt missbruk av dagens upphovsratt aktivt motverkar dessa syften

genom att det begransar bade utbudet av kuitur och tillgdngen till kultur.

Internet dr var tids viktigaste kulturbarare. Internet erbjuder fler manniskor tillgdng till mer kultur dn
vad som nagonsin varit mojligt tidigare. Internet ar idag det fora ddr mest kultur dagligen skapas,
enskilt eller i grupp. Darfor dr det nedslaende att se vilken liten plats internet fatt i

Kulturutredningens utldtande.

Internet — skapande och spridning av kultur

Kulturutredningen beskriver hur internetanvindandet utvecklats och férindrat vira vanor. Anda
dgnas férvanansvart lite utrymme 3t att beskriva hur man ser pa kulturverksamhet pa nitet och hur
man kan stddja den. Man dgnar inte heller ndgon utrymme 3t att beskriva hur Internet kan anvindas
for att sprida olika sorters kultur. Det innebar att man nastan helt missar den viktigaste kulturscenen

av dem alla.

Idag sprids mycket kultur Gver Internet. Det skapas ocksd mycket kultur direkt fér och p& natet. Det dr
ndgot som maste uppmuntras. Ndtkulturen bér f3 ett reelit erkdnnande och stdd. Natkulturen ar inte
en andra klassens kultur. Den dr dagens kultur och den kuitur som kommer att forma morgondagens

kultur.

Det dr ocksa viktigt att den privata, icke-kommersiella spridningen av kultur via internet inte hindras
genom en obalanserad upphovsréttslagstiftning. Det &r inte rimligt att privata bolag ska kunna hindra

kulturspridning for icke-kommersielit bruk. Det hammar den kulturella utvecklingen menligt. Teknik



som gynnar den fria spridningen bor darfor beframjas och stottas av offentliga medel, dd sadan teknik

motverkar distributionshammande monopol.

Deltagarkultur

Kultur dr inte langre en verksamhet som ett fatal dgnar sig at och visar upp for en publik. Granserna
mellan kreatér och publik har suddats ut. Idag skapar vi alla pa ett eller annat satt kultur sa snart vi
skriver en blogg, kommenterar ndgon annans blogg, nar vi lagger upp filmer pd YouTube etc. Detta

stiller nya krav pa hur vi definierar begreppet kultur.

Deltagarkulturen innefattar ocksd samplingskulturen. Det bor till exempel bli enklare att fa bearbeta

och ateranvinda delar av gamia verk, da detta dr en kulturform i sig.

Kreatorernas plats i det framtida kulturlandskapet

Istdllet for att skapa lagar som betadnkligt begrdansar mojligheten att sprida kultur for privat bruk, sa
bér man fokusera pa att hjédlpa kreatorer att orientera sig i det nya kulturlandskapet och hitta nya
affarsmaojligheter. Internets utveckiing har onekligen forandrat kreatorernas arbetsvillkor radikalt. Har
har staten ett ansvar att ge kreatGrer den kunskap och de verktyg som behovs for att navigera sig

fram i den nya varlden.

Man har ocksa ett ansvar att frimja att de bolag som jobbar inom den kulturella sfaren Gppnar
6gonen och inser att det ar hog tid att anpassa sina marknadsmodeller efter den verklighet vi alla
lever i. Det &r inte statens ansvar att halla dem under armarna om de viljer att arbeta efter

utdaterade marknadsmodeller.
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